MAG公司的卓越发展与演变

自2005年4月开始，辛辛那提(Cincinnati)、兰姆(Lamb)、法道(Fadal)、克劳斯惠乐(Cross Hler)、吉丁斯•路易斯(Giddings&Lewis)、惠乐喜乐(H焞ler Hille)、维茨希•弗兰克(Witzig&Frank)、海瑟普(Hessapp)、爱克赛罗(Ex-Cell-O)、辛辛那提自动化(Cincinnati Automation)等知名品牌陆续加入，逐渐形成了目前的规模，即MAG集团。这些知名品牌公司多数拥有百年历史，它们发挥各自优势走在一起，组成强大的战舰，驰骋在竞争激烈、暗流涌动的机床市场上。

2006年，MAG集团机床产值达15亿美元，居世界第6位，成为机床行业的佼佼者。取得佳绩的MAG，并没有沾沾自喜，也没有放慢脚步，在不断创新拼搏中创造了多个奇迹。2007年，MAG中国的年销售额接近2亿美元，获得当时中国最大的柔性生产线项目，用户遍布汽车、航天、模具等行业。在销售形势大好的时候，他们不骄不躁，始终把研发放在第一位，2008年6月，MAG公司研发的SPETCH Family系列机床，在MAG IAS德国艾斯林根的工厂举行了新产品发布会，这台机床的诞生恰逢美国次贷危机，又逢中国的奥运年，在这忧喜交织的环境中我们目睹了它完美的演绎。2009年，MAG在德国成立了复合材料技术中心，专注于复合材料应用及加工技术研发。在加大研发的同时，为了更好地服务于中国的用户，MAG又完成了长春工厂从合资厂到独资厂的成功转型，并扩大厂房建设，新工厂在2010年正式投产使用，拓宽了产品线，在原有的冷成形机床、立式加工中心的基础上，又增添了卧式加工中心、动柱式立式加工中心，以及用于发动机生产线的各种专机。2011年，MAG中国的本土化产品组合及业务区域进一步扩张，以服务中国乃至亚洲地区各行业用户，包括汽车、航空航天、能源生产、矿山机械、农用机械及通用加工行业。随着中国机床行业经历了高速发展的黄金十年，MAG公司进入了一个崭新的时代。2012年至今，多家公司向MAG集团抛出了橄榄枝，有意向收购MAG集团全球业务，给出的报价高达几亿美元，最终花落谁家，答案也许即将揭晓，也许更久。

